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¡Bien! Ya tenemos entre las manos el número 2 de la 
revista Entrelares. Han pasado más meses de los que 
querríamos pero los buenos trabajos no se hacen a la 
ligera y al fin lo hemos conseguido. 

Habéis sido muchos los que en este tiempo os habéis 
interesado por la revista y hemos visto como en inter-
net también la han acogido con cariño, con casi 500 
descargas hasta el momento. Eso nos ha hecho traba-
jar con ilusión en la siguiente, que por fin ha visto la 
luz.

Como en el anterior número, desde el equipo de Ur-
bincasa hemos intentado transmitir nuestro trabajo, 
nuestros proyectos y también nuestra pasión en los di-
ferentes contenidos que hemos elaborado para todos 
vosotros, amigos y clientes. 

Cómo va haciéndose realidad nuestro querido resi-
dencial Magnolia en Los Dolores o nuestro aterrizaje 
en el centro de Cartagena con la apertura de la oficina 
más bonita del mundo son algunas de las cosas que 
queríamos contaros en esta ocasión. Además, si en 
Entrelares 1 os hablamos de nuestras redes sociales 
(facebook, twitter, youtube y flickr), en el 2 os presen-

tamos nuestro blog De Tú a Tú, en el que esperamos 
vuestra interacción, comentarios e ideas.

Ya se sabe que no hay dos sin tres y por eso, en este 
momento en el que comienzas a leer este nuevo núme-
ro, nosotros ya estamos pensando en qué ofrecerte en 
el siguiente.  

¡Disfrutad de Entrelares 2! 

hola de nuevo
POR EL EQUIPO URBINCASA
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“Relajaos, tomad un café, bebed agua, que os dé el aire 
y os avisamos dentro de un ratito”. En aquel momento 
no lo sabía pero se estaba fraguando la presentación 
de nuestra revista Entrelares.

 “Llegó la hora, chicos ya podéis entrar”. La sala de re-
cepción de nuestra oficina central se había transfor-
mado para el acontecimiento. Allí esperábamos com-
pañeros, invitados, directivos y accionistas frente a un 
trípode con una tela que escondía algo…

Susurros, comentarios, risas, alegría, copas vacías, 
botellas de champan y, cómo no, la “dulce creatividad” 
ofrecida por nuestra directora a todos los asistentes 
(así es nuestra directora comercial, con unos simples 
dulces y su creatividad nos volvió a sorprender). A 
continuación presenciamos el discurso de bienvenida 
a los asistentes de María José mientras yo me pregun-
taba “¿pero qué es lo que nos va a presentar?”. De re-
pente una mano acabó con mi intriga: allí estaba, el pri-
mer número de la revista de todas aquellas personas 
que rodean a Urbincasa, el primer número de vuestra 

revista, el primer número de Entrelares.

Brindamos por nuestra nueva revista, brindamos por 
todos aquellos que han hecho posible este proyecto: 
nuestros clientes, amigos, familiares, compañeros, se-
guidores on line, proveedores, colaboradores, etc. (per-
dón por el paréntesis, pero al escribir este artículo he 
tenido la curiosidad de saber qué significaba la pala-
bra “brindis”:  según el diccionario de la Real Academia 
Española, “brindis” viene del alemán bring dir’s, que 
significa “yo te lo ofrezco”. Estas palabras antiguamente 
solían pronunciarse al brindar y efectivamente Urbin-
casa en aquel momento especial nos tenía que ofrecer 
algo y era un brindis por nuestra nueva revista). Atrás 
queda el trabajo de todos en la preparación de ese 
primer número, del que solo puedo decir que CHAPÓ, 
me quito el sombrero. Os propusisteis sacar una gran 
revista y lo habéis logrado. Juntos podéis conseguir 
cualquier meta que os propongáis. Sois muy grandes.

Llegó el momento de alzar nuestras copas y brindar 
por este nuevo proyecto, de desearle lo mejor, de ofre-

un
brindis
POR JOSÉ VICENTE LLEDÓ
CONSULTOR PERSONAL EXPERTO EN HOGARES
@jvlledo

“Chicos, no os vayáis, que os tengo preparada una sorpresa”, nos dijo 
nuestra directora comercial María José Florenciano al término de una de 
nuestras famosas reuniones comerciales.
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ceros nuestra revista para comunicaros nuestras inquietudes, conocimientos, valores, 
ideas, consejos…  Son muchas las personas que han contribuido al feliz alumbra-
miento de esta revista, unos con ar-
tículos, otros evaluando propuestas 
de publicación y ayudando a con-
feccionar los diferentes apartados 
de la revista, también con ayuda de 
nuestro portal web, donde la tenéis 
disponible complementando su ver-
sión impresa. 

En definitiva,  hay personas sin las 
cuales este proyecto no hubiera 
existido. Brindemos por el nacimiento de nuestra nueva revista y brindemos por todos 
aquellos que la han hecho posible. Mi más sincera enhorabuena a todos. 

“brindis” viene del 
alemán bring dir’s, 
que significa “yo te lo 
ofrezco”
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Se trata de un espacio en el que vamos a ir presentán-
doos y conociendo más a las personas que forman el 
equipo de Urbincasa, conocido cariñosamente como 
el UrbinEquipo. 

La valiente protagonista de esta primera entrevista es 
nuestra compañera María José Vañó del departamento 
de gestión de incidencias de preventa y postventa. 

Siempre concentrada en la luminosa entrada de nues-
tra central, contesta alegre a las cuestiones. 

Para que todos lo entiendan, ¿en qué consiste exac-
tamente tu trabajo?

Pues yo me encargo de avisar al personal que es ne-
cesario en alguna de las viviendas para solucionar las 
incidencias. Los clientes por mail o teléfono o a través 
de los comerciales me informan a mí y yo distribuyo 
los partes de trabajo. Llevo el control administrativo de 
este tipo de trabajos. 

Así que la gestión de incidencias es un tema un poco 
delicado, ¿no?

A ver [sonríe], construir casas en nuestro caso es 
como un trabajo artesanal, son muchos oficios, cada 
uno con sus circunstancias y aunque queremos hacer-
lo todo lo mejor posible, nos podemos encontrar con 
alguna cosa que tenemos que solucionar.

Entonces ¿eres la que la que se encarga de solucio-
nar a nuestros clientes las posibles quejas que pue-
dan tener?

[Ríe] ¡¡No!! Yo no voy a las casas a reparar nada. Yo 
tramito todo para que luego nuestros compañeros se 
acerquen al hogar del cliente y son ellos los que les 
solucionan el problema. Además estoy en preventa, me 
encargo de la gestión de los checklists que realizamos 
antes de entregar las viviendas al cliente. ¡Tenemos 
claro que es mejor prevenir que curar! 

Y en el tiempo que llevas, 6 años, ¿has notado cam-
bios en la relación con los clientes?

La verdad es que sí. Cuando llegué, en realidad no 
estaba definido el departamento de postventa. Desde 
que se creó como tal, la atención se ha mejorado y lo 
hemos visto en las encuestas de satisfacción. Estamos 
muy contentos nosotros, pero ellos más [sonríe].

María José Vañó, 
solucionando 
ando

NUESTRO EQUIPO

“Tenemos claro 
que es mejor 
prevenir que 
curar”

Comenzamos en este número 2 de 
Entrelares con una sección muy 
especial que había nacido ya en 
nuestro blog.
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Una vez que conocemos mejor tu trabajo queremos 
conocerte un poco mejor a ti. 

En tu hogar debe sonar… Música Soul.

¿Algún artista en particular? Me gustan todos pero 
quizás Aretha Franklin.

Un plan para el verano. Me gustan más los planes ru-
rales, será que lo llevo en la sangre. 

¿Y para cuando hace frío? Cuando hace frío mi casa 
[ríe]. Aunque también me gusta la nieve. 

¿Cómo tomas el café? Ahora con leche pero antes del 
embarazo lo tomaba solo.

Tu casa huele a… A todo tipo de ambientadores, soy 
una fanática de los frescos.

Un libro. El perfume.

Una película. Soy más de libros, no sé decirte una ahora. 

Un viaje soñado. Escocia.

En tu casa nunca falta… ¡Chocolate! Nunca, ¡¡nunca!!

Una frase. Día que pasa, día que no vuelve. 
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Desde los orígenes de Urbincasa su gestión se ha lle-
vado a cabo de un modo ciertamente responsable, lo 
que le ha valido para superar un gran número de vi-
cisitudes a lo largo de su dilatada historia. Recorde-
mos las crisis de los 70, 80 y, especialmente, la de los 
90 (sin olvidarnos de la actual); todas ellas afrontadas 
con la responsabilidad y sostenibilidad que siempre 
han caracterizado a Urbincasa, representada por sus 
órganos de gobierno y avalada por el esfuerzo, dedica-
ción y profesionalidad de sus trabajadores.

Es ya en este siglo cuando empieza a sonar lo que se 
conoce como Responsabilidad Social Empresarial/Cor-
porativa (RSE/RSC), existiendo una definición “oficial”:

“La Responsabilidad Social en la Empresa es, además 
del cumplimiento estricto de las obligaciones legales 
vigentes, la integración voluntaria en su gobierno y su 
gestión, en su estrategia, políticas y procedimientos, 
de las preocupaciones sociales, laborales, medioam-
bientales y de respeto de los derechos humanos que 
surgen de la relación y el diálogo transparentes con 
sus grupos de interés, responsabilizándose así de las 
consecuencias y los impactos que se derivan de sus 
acciones. Una empresa es socialmente responsable 
cuando responde satisfactoriamente a las expectati-
vas que sobre su funcionamiento tienen los distintos 
grupos de interés”.

(Foro de Expertos de RSE del Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales)

la 
responsabilidad 
de urbincasa
POR JAVIER VALVERDE RESPONSABLE GESTIÓN DEL TALENTO

FILOSOFÍA DE EMPRESA
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Para Naciones Unidas una empresa sostenible es 
aquella que incorpora de manera sostenible en su es-
trategia empresarial los 10 Principios del Pacto Mun-
dial enmarcados en cuatro pilares comunes:

DERECHOS HUMANOS: PRINCIPIOS 1 Y 2.

NORMAS LABORALES: PRINCIPIOS 3, 4, 5 Y 6. 

MEDIO AMBIENTE: PRINCIPIOS 7, 8 Y 9.

LUCHA CONTRA LA CORRUPCIÓN: PRINCIPIO 10.

Lejos de seguir modas de sostenibilidad, sino más 
bien con convicciones firmes, en el año 2010 Urbin-
casa se compromete formalmente con la adhesión al 
Pacto Mundial de las Naciones Unidas, adquiriendo un 
compromiso serio, real y voluntario de implantar los 10 
principios de dicho pacto.

Desde aquí animamos a nuestros proveedores y em-
presas colaboradoras a incorporar dichos principios 
en sus políticas de empresa, a sabiendas de que con-
tribuirán a la sostenibilidad de la sociedad y del medio 
ambiente, así como a garantizar y preservar los dere-
chos humanos fundamentales.

Desde nuestra adhesión, hemos elaborado dos in-
formes de progreso (anuales) que recogen de mane-
ra transparente la evidencia y evaluación de nuestro 
compromiso. Estos informes están publicados en la pá-
gina web de la Red Española del Pacto Mundial de las 
Naciones Unidas, pudiendo consultarse en:

www.pactomundial.org

Y en la página web de Global Compact: 

www.unglobalcompact.org 

“en 2010 Urbincasa 
se compromete con la 
adhesión al Pacto de las 
Naciones Unidas”

RESPETAR y apoyar 
los derechos 
humanos reconocidos 
internacionalmente 
dentro de su ámbito 
de influencia.

1

ESTIMULAR prácticas 
que eliminen 
cualquier tipo de 
discriminación en el 
empleo.

6

ASEGURAR la no 
participación de 
la empresa en la 
vulneración de los 
derechos humanos.

2

ASUMIR un 
enfoque preventivo, 
responsable y 
proactivo frente a los 
desafíos ambientales.

7

APOYAR la libertad 
de asociación y 
reconocer el derecho 
a la negociación 
colectiva.

3

DESARROLLAR 
iniciativas y prácticas 
para promover 
y diseminar la 
responsabilidad 
social y ambiental.

8

ELIMINAR todas las 
formas de trabajo 
forzoso o bajo 
coacción.

4

INCENTIVAR 
el desarrollo 
de la difusión 
de tecnologías 
ambientalmente 
responsables.

9

ERRADICAR 
efectivamente todas 
las formas de trabajo 
infantil de su cadena 
productiva.

5

LUCHAR contra 
la corrupción en 
todas sus formas, 
incluyendo la 
extorsión y el 
soborno.

10

LOS 10 PRINCIPIOS 
DEL PACTO MUNDIAL
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Como ya explicamos en el número 1 de Entrelares, nos 
encanta comunicarnos, casi que lo necesitamos pero 
además nos gusta hacerlo de tú a tú, intentando que os 
sintáis cómodos, que hablemos de lo que os interesa, 
os preocupa o despierta vuestra curiosidad y todo eso 
lo hacemos en una sección muy especial de nuestra 
web: el blog. 

De Tú a Tú se actualiza cada semana con temas de los 
que queremos hablar un poco más pausadamente de lo 
que podemos hacerlo en las diferentes redes sociales. 

Nuestro blog es también el espacio en el que poco a 
poco vamos poniendo cara a nuestro equipo humano, 
una labor que creemos que es imprescindible para 
que todos sepáis que hay personas detrás de las nue-
vas tecnologías pero también detrás de los papeles y 
que esas personas estamos escuchándoos y trabajan-
do para vosotros. 

Esta revista y el blog tienen mucho que ver. Algunas 
ideas se intercambian entre los dos espacios y se com-
plementan. Todos los artículos que componen Entrela-
res los podéis comentar online y estamos esperando 
vuestras propuestas para empezar a trabajar ya en el 
siguiente número. 

El blog es el cajón de sastre (incluso desastre) del 
equipo de Urbincasa y de todos nuestros amigos. Des-
de las claves para modernizar la decoración de nues-
tro salón, hasta aclaraciones legales sobre la vivienda 
pasando por formas de ahorro y reciclaje que se pue-
dan aplicar fácilmente en nuestra casa. Todo cabe en 
nuestro espacio siempre que se escriba directamente 
de tú a tú.  

“lo que os interesa, 
preocupa o despierta 
vuestra curiosidad”

Diariamente hablamos con muchos ami-
gos a través de nuestras redes sociales, 
se ha llegado a convertir incluso en par-
te de nuestra seña de identidad. Twitter y 
Facebook son nuestras principales vías 
de comunicación y ¡nos encantan! Sin 
embargo, no son los únicos medios que 
tenemos. 

hablando de tú a tú
POR PATRICIA MAGRO BELLO
RESPONSABLE DE MARKETING ONLINE Y COMUNICACIÓN

URBINCASA 2.0
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“Espejito, espejito mágico, ¿quién es la 
más guapa?”.  ¿Quién no recuerda esta 
famosa frase que hizo célebre  la madre 
de Blancanieves con aquel espejo co-
barde, fruto del ingenio de los hermanos 
Grimm? Sí, digo bien:  la madre, porque 
eso contaba el cuento original,  aunque 
fueron los propios autores de la versión 
más conocida quienes la sustituyeron por 
la madrastra, ya que en aquella época no 
se concebía una madre de tal calaña.

Dejando aparte detalles que le quitan encanto a nues-
tra infancia, es preciso detallar que el cuento data de 
1812, siglos más tarde de que en 1507 dos artesanos 
de Murano, Dominico y Andrea, inventaran los espejos 
como actualmente los conocemos, que sustituían a los 
usados hasta ese momento (chapas convexas de metal 
que pronto se ponían oscuras por la acción del aire). El 
secreto de fabricación fue guardado durante muchos 
años por los venecianos; cuentan que si desvelaban el 
secreto eran castigados con la pena de muerte.

Y SI ROMPES UN ESPEJO…

Famosa superstición: “Si rompes un espejo, siete años 
de mala suerte”; pero ¿de dónde procede esta supers-
tición? Pues aunque parezca mentira data de antes 
de que se inventaran los espejos: los griegos usaban 
para la adivinación unos cuencos de cristal con agua; 
a quien se reflejaba en ellos le desvelaban su futuro. 
Si el cuenco se rompía significaba que no tenía futuro, 
por lo cual estaba cercana su muerte o era un pronós-
tico tan calamitoso que el destino no lo quería desve-
lar. Los romanos siguieron con esta tradición, y como 
ellos creían que la salud de una persona cambiaba 
por ciclos de siete años, presuponían que la rotura del 
cuenco traía siete años de infortunio o cambios en su 
salud. Algo ayudó a la conservación de esta supersti-
ción el que los primeros espejos eran muy caros debi-
do a que estaban hechos de vidrio y plata, por lo que 
era fácil asustar a los criados que se encargaban de 
su limpieza.

espejito, 
espejito...
POR MARIA JOSÉ FLORENCIANO DIRECTORA DIVISIÓN COMERCIALIZACIÓN

“pero ¿acaso hoy día no 
seguimos comiendo con 
las manos?”

HOGAR
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JUGANDO CON ESPEJOS

¡Cuánta magia esconden! Al igual que en el vestir exis-
te el fondo de armario, aquí podemos decir que los es-
pejos son el fondo de la decoración; da igual el estilo 
que escojamos, siempre hay hueco para un espejo: 
son totalmente adaptables, desde un ambiente mini-
malista, pasando por moderno, clásico… hasta una de-
coración basada únicamente en antigüedades, basta 
con cambiar el marco. En el mercado los tenemos de 
todas formas, tamaños e incluso colores.

Los espejos dan profundidad y amplitud a los ambien-
tes y hay pocas reglas a la hora de decidir cuál es el 
lugar más apropiado para ellos, solo depende de lo 
que queramos conseguir: si queremos amplitud esco-
geremos siempre un espejo de grandes dimensiones; 
si queremos profundidad, lo colocaremos por ejem-
plo en el fondo de un pasillo, y si lo que pretendemos 
es decorar, entonces echemos mano de la imagina-
ción. Una idea que queda asombrosamente elegante: 
escoge dos o tres espejos iguales, no muy grandes, y 
colócalos juntos en una pared, uno sobre otro, en fila 
vertical o en diagonal.  Es un elemento decorativo con 
un resultado fantástico. Si por el contrario elegimos un 
espejo cuyo marco tiene gran importancia sobre el es-
pejo, coloquémoslo solo en un lugar protagonista en 
la decoración, siempre quedan espectaculares. Regla 
importante: nunca coloquemos un espejo frente a una 
pared vacía ni frente a algo que queramos ocultar en 
la habitación.

ILUSIÓN OPTICA

Hagamos disfrutar a los más pequeños construyendo 
un caleidoscopio; ¿Os acordáis?, ¿quién años atrás no 
ha tenido uno? Si no es así, ahora es el momento, dis-
fruta con los más pequeños de esas imágenes llenas 
de vida, color e ilusión.

Necesitamos:

- Un tubo de aproximadamente 20 cm de largo por 4 cm de 
diámetro (podemos utilizar el tubo del papel de aluminio de 
la cocina).

- Tres espejos rectangulares iguales de 18 x 3 cm.

- Cuentas de plástico o cristal de diversas formas y colores.

- Tres círculos de 4 cm de diámetro, dos de ellos de acetato 
transparente  y otro de cartón con un agujero en el centro.

A continuación:

Se colocan los tres espejos en forma de prisma con los espe-
jos hacia el interior (podemos unirlos con cinta adhesiva) y 
se introducen en el tubo.

En un extremo se coloca el círculo de acetato, después las 
cuentas de colores y encima el otro círculo de acetato. 

Por el otro lado se coloca el cartón con el agujero en el centro.

¡Y a dar vueltas!  

A
DAR

VUEL
TAS
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urbincasa shop
PROYECTOS

POR MARIA JOSÉ FLORENCIANO DIRECTORA DIVISIÓN COMERCIALIZACIÓN
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Urbincasa Shop hoy es ya una 
realidad. Detrás tiene una gran 
historia, una gran empresa: 
Urbincasa. Urbincasa Shop 
nace con el propósito de dar 
un servicio integral a nuestros 
clientes, a nuestra ciudad.

Como a todos nuestros proyectos, le pusimos pasión y 
esmero; se trataba de un nuevo reto, un desafío, cam-
biar la imagen de una inmobiliaria tradicional, anular 
barreras para que nuestros clientes se sintieran como 
en casa, naciendo así una idea innovadora, con estilo, 
con nuestro estilo, un nuevo concepto: Urbincasa Shop.

La ubicación la teníamos: en pleno corazón de Carta-
gena, en la plaza San Sebastian nº 7 (junto a Puerta de 
Murcia, haciendo esquina con la calle del  Aire) por lo 
que sin más titubeos nos dispusimos a crear la ima-
gen. Lo primero que yo tenía claro es que no pretendía 
aperturar una inmobiliaria propiamente dicha, con sus 
mesas de oficina, que parecen barreras arquitectóni-
cas para todos, quería crear un clima más cercano, 
como nuestros clientes se merecen, donde pudiéra-
mos ofrecer todo tipo de soluciones a cualquier ges-
tión inmobiliaria que nuestros clientes nos plantearan.

Y con las manos en la masa nos dispusimos a con-
társelo a nuestras mejores agencias de comunicación. 
Mi principal idea era convertir Urbincasa Shop en una 
casa, en un hogar; pero claro, en escasos 65 metros 
cuadrados era un tanto difícil, hasta que para sorpresa 
de todos nuestra agencia de comunicación La Diligen-
cia nos propuso combinar muebles con pinturas en las 
paredes, distribuyendo estancias desde el salón hasta 
la cocina, incluyendo un jardín. La idea era fantástica y 
empezamos a desarrollarla. Qué pintura sí, qué pintura 
no, que mejor esto que mejor aquello, que mejor este 
estilo que mejor aquel otro… terminé proponiendo vi-
nilos para las paredes, vinilos que había que diseñar, 
pero aún quedaba otra ardua tarea: comprar el mobi-
liario. Visité diversas tiendas hasta dar con cada deta-
lle, desde unos faroles para el jardín hasta una fantásti-
ca lámpara de cristal para el salón, o el sillón capitoné 
o la tapicería de las sillas del salón (aquí es donde os 
tengo que confesar mi pasión por la decoración), y ahí 
está, para el asombro de muchos y el comentario de 
todos, Urbincasa Shop, inaugurada el pasado 14 de 
diciembre.

En Urbincasa shop queremos ofrecer un servicio inte-
gral ante cualquier gestión inmobiliaria, queremos que 
cualquier persona que quiera vender o alquilar una 
propiedad, comprar o alquilar una vivienda, piense 
en Urbincasa Shop. Queremos ofrecer la mayor oferta 
inmobiliaria de la ciudad, ya sean viviendas a estre-
nar, de segunda mano o de entidades bancarias. Dinos 
con qué hogar sueñas y nosotros te lo buscamos, tal 
como dice nuestro eslogan somos “la casa de todas las 
casas”. De ahí, de nuestro trabajo diario y de nuestra 
experiencia (que es mucha, más de 45 años), escribi-
mos en una pared de Urbincasa shop algo de lo que 
estamos totalmente convencidos: “La grandeza de un 
hogar no se mide en metros cuadrados, Urbincasa te 
proporciona el espacio que tú necesitas para crear el 
exclusivo lugar que mereces disfrutar” … desde 1967 
construyendo tu confianza.

¡Te esperamos! 

“quería crear un clima 
más cercano, como nues-
tros clientes se merecen”
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un toque de 
elegancia:
la servilleta
POR MARIA JOSÉ FLORENCIANO DIRECTORA DIVISIÓN COMERCIALIZACIÓN

HOGAR
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EL ORIGEN DE LA SERVILLETA

Leonardo nació en Vinci en el año 1452 y murió  en 
1519. A la vez que pintor fue artista, científico, ingenie-
ro, inventor, escultor, arquitecto, botánico, músico, poe-
ta, filósofo, escritor…  Quizás no os descubra hoy que 
también fue un apasionado de la gastronomía, pero sí 
os descubriré a alguno de vosotros un invento que se 
le atribuye: la servilleta.

Leonardo fue protegido de Ludovico Sforza, y cuentan 
que en la casa de este gobernador se tenía la costum-
bre de atar a la pata de la silla de los comensales cone-
jos para que estos se limpiasen la grasa de las manos 
en los lomos de estos animales. Cuenta la historia que 
Leonardo después de dichos banquetes observaba 
que aquellas mesas estaban grasientas y sumamen-
te sucias. Preocupado por el hecho y el espectáculo 
aquel, intentó darle una solución a esta situación: le 
procuró a cada comensal un paño, pero fue un verda-
dero fracaso porque en raras ocasiones fueron utiliza-
dos. Fue Pietro Alemanni, embajador florentino, quien 
en 1491 dio a conocer la propuesta de Leonardo Da 
Vinci y su invento: la servilleta, que finalmente ha lle-
gado hasta nuestros días.

SU EVOLUCIÓN

La primeras servilletas populares se hacían de damas-
co hasta que llegó el algodón, eran todas en color blan-
co y no fue hasta el siglo XX cuando se introduce el 
color en las servilletas, desde los colores suaves hasta 
que con el avance de los años se llega a colores fuer-

tes y oscuros. Todo atiende a modas, pero realmente la 
evolución de las servilletas está en su tamaño: en sus 
principios eran mucho más grandes que las actuales. 
Y la revolución suprema hasta la fecha fue la llegada 
hasta nuestras mesas de las servilletas de papel.

NUESTRA MESA Y LAS SERVILLETAS

La servilleta es indispensable y con ella podemos dar 
un toque de distinción a nuestra mesa. Práctica pero 
coqueta.

En el mercado actualmente las encontramos tanto de 
tela como de papel. Los modelos y colores son infinitos, 
pero como norma general debemos utilizar servilletas 
de tela para mesas donde abruma el protocolo, aunque 
no tienen que ser a juego con el mantel. Si utilizamos 
manteles lisos, tan adecuado es usar la servilleta en el 
mismo color que el mantel como en otro color que la 
distinga, siempre que sea de la misma gama.

Si por el contrario montamos una mesa más infor-
mal (aunque no por ello menos elegante) echémosle 
imaginación y diversión: hay una gran variedad de 
formas, colores y dibujos. En cuanto a las servilletas 
de papel, son superprácticas y muy decorativas; las 
hay con colores atrevidos, dibujos apropiados para 
Halloween, Navidad, cumpleaños… o simplemente en 
nuestra mesa diaria, ¿quién ha dicho que estas solu-
ciones solo son para los invitados? ¿A quién ofrecer 
un homenaje mejor que a nosotros mismos, a nuestra 
familia y a todos lo que nos sentamos cotidianamente 
alrededor de nuestra mesa?

DECORANDO LA MESA

La decoración es sinónimo de atrevimiento, ¡así que 
atrévete! Dale un toque especial a tu mesa, como ser-
villeteros: los podemos comprar o hacerlos nosotros 
mismos con lazos, con cadenas de abalorios, etc.; o 
luce tu mesa con servilletas de tela doblándolas de 
diversas formas. Una idea: utiliza dos servilletas de 
distintos colores, no importa cuáles, y haz una rosa (el 
ejemplo lo tienes en la foto).

¡Pon un toque con gusto! 

“¿a quién ofrecer un 
homenaje mejor que a 
nosotros mismos?
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En plena primavera, cuando ya luce el 
sol y el calorcito empieza a notarse, em-
pezamos a hacer planes para los meses 
de verano y para los ansiados días de 
vacaciones, sobre todo al aire libre. 

Deporte, fiestas, senderismo y por supuesto baños en 
la playa son algunas de las cosas que podemos empe-
zar a hacer ya en los alrededores de nuestras casas, 
porque ya sabéis que en Urbincasa elegimos las ubi-
caciones con mucho mimo, y para que no os perdáis 
nada importante este verano hemos escrito esta guía 
con algunas sugerencias. ¡A disfrutar!

Comenzamos nuestro repaso de actividades en Guar-
damar del Segura donde del 10 al 16 de junio se ce-
lebra la Semana Gastronómica en la que cada año 
promocionan dos de sus productos autóctonos más 
emblemáticos: la ñora y el langostino. 

En el mes de julio podemos disfrutar durante la se-
gunda quincena de la celebración de la fiesta más po-
pular de la localidad en honor a Sant Jaume. La gente 
se echa a la calle y rememora con tintes fantásticos y 

un verano lleno de 
actividades para 
todos los gustos

ALTERNATIVAS

POR PATRICIA MAGRO BELLO
RESPONSABLE DE MARKETING ONLINE Y COMUNICACIÓN
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legendarios la historia de la reconquista cristiana. Son 
días en los que se baila y se acude a recreaciones his-
tóricas en las que, como no podía ser de otra forma, el 
fuego (con el correfoc, la mascletá, etc.) tiene un papel 
protagonista

En septiembre también tenemos opción de fiestas. Du-
rante los cuatro fines de semana del mes se celebra 
las fiestas cívicas del Campo en honor a su patrona, la 
Virgen del Rosario de Fátima. En estos días se organi-
zan actividades como el concurso de paellas, el desfile 
multicolor, juegos de competición… pero sin duda, el 
día de la Virgen es el más esperado, con procesión, 
ofrenda de flores y misa de campaña, entre otros actos.

Si estamos en la playa de San Juan podemos aprove-
char y asistir a las tradicionales fiestas del 24 de junio 
en Alicante, donde las hogueras marcan el inicio del 
verano y rodeadas de música, color, pólvora y espectá-
culo, miles de personas salen a la calle para vivir esta 
fiesta de culto al fuego.

Los que busquen un poco de deporte al aire libre tie-
nen varias fechas que apuntar en Santa Pola. El primer 
fin de semana de junio se va a celebrar en la localidad 
el II Torneo de Balonmano Hierba y los días 29 y 30 
serán el momento para el IV Torneo Internacional de 
Voley Playa. También habrá tiempo para los deportes 
náuticos, entre los que destaca la travesía a nado entre 
Tabarca y Santa Pola el 7 de julio. 

Además, el 23 de junio tiene lugar la Romería del Cap 
en honor a la Virgen del Rosario y en septiembre lle-

“Música, color, pólvora 
y espectáculo, miles de 
personas salen a la calle 
para vivir esta fiesta de 
culto al fuego”
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gan las fiestas de Moros y Cristianos. Del 31 de agosto 
al 8 de septiembre se celebran las Fiestas Patrona-
les en honor a la Virgen de Loreto, con desembarco, 
embajadas, conquista y reconquista de moros y cris-
tianos, desfiles, fuegos artificiales, ofrenda floral a la 
patrona, procesión, juegos infantiles y competiciones 
deportivas.

Si lo que buscamos son unas vacaciones de verano 
en las que combinar la playa con las botas de monta-
ña podemos ir a Mazarrón y disfrutar de las múltiples 
rutas de senderismo por las antiguas Vías Férreas, por 
las sierras o por la costa.

En Cartagena, además de la ruta de la tapa y del coctel 
de La Manga y Cabo de Palos, durante los primeros 
días del verano en la ciudad hay actividades especia-
les. El consorcio Puerto de Culturas organiza visitas 
teatralizadas y rutas especiales además de talleres 
para niños. 

Cada mes de julio, el festival de La Mar de Músicas 
ambienta Cartagena con melodías llegadas de todo el 
mundo. En esta ocasión, el país homenajeado es Perú, 
en torno al cual girarán todas las actividades paralelas 
del festival: las dedicadas a la literatura, la pintura y el 
cine. La encargada de inaugurar los conciertos el día 
19 será la irlandesa Sinéad O’connor. 

Y para cerrar la temporada veraniega en Cartagena lle-
gan a finales de septiembre las fiestas de Carthagine-
ses y Romanos. Diez días en los que la ciudad viaja a 
la época de las guerras púnicas con recreaciones his-
tóricas, actos en la calle, actividades gratuitas y fiesta 
cada fin de semana para cartageneros y visitantes en 
el campamento festero. La gran batalla en la cuesta del 
Batel es una de las fechas importantes ya que casi mil 
personas representan la toma de Qart-Hadast. 
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residencial
magnolia

POR CARMEN PÉREZ DIRECTORA DE ASISTENCIA TÉCNICA Y DE CALIDAD Y MEDIO AMBIENTE

DIVISIÓN DE CONSTRUCCIÓN

Llevamos ya meses trabajando para que nuestro Residencial Magnolia empiece a tomar 
forma. La presentación oficial fue un éxito y ahora queremos dedicarle un espacio en 
nuestra revista a este remanso de paz y tranquilidad que estamos construyendo en Los 
Dolores (Cartagena). Estos meses de construcción, fieles a nuestras ideas, estamos te-
niendo en cuenta todas las premisas de ecoeficiencia y de desarrollo urbano sostenible 
que posteriormente también repercutirán en la vida diaria de sus dueños.
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Ya han pasado unos cuantos meses de la presentación 
de un ambicioso proyecto de viviendas unifamiliares 
en Los Dolores, ya ha pasado algo más de un año de 
la presentación en sociedad de Residencial Magnolia.

Desde entonces nuestra joven promoción ha sufrido 
algún cambio que va a contribuir a mejorar el confort 
de los futuros propietarios del proyecto. El conjunto 
residencial Magnolia está  formado por 16 viviendas 
unifamiliares con sótano para dos vehículos (como mí-
nimo) y dotado de una piscina que hará las delicias de 
grandes y pequeños. 

Nuestra promoción cuenta con un diseño de arqui-
tectura contemporánea y de criterios de construcción 
sostenible, eficiente energéticamente y respetuosa con 
el medio ambiente, lo que hará que sus futuros mora-
dores puedan vivir en un entorno tranquilo.

Nuestros arquitectos comenzaron a dar forma y a valo-
rar técnicamente las inquietudes expresadas por nues-
tra empresa en torno al medio ambiente, elaborando 
las directrices energéticas y ecológicas que debían 
presidir las futuras viviendas.

Urbincasa, empresa comprometida con el medio am-
biente, considera que es fundamental para la promo-
ción una buena gestión constructiva para fomentar 
una construcción eficaz, tanto desde el comienzo de 
la ejecución como hasta la fase de mantenimiento por 
parte de los usuarios. Para  ello se  están realizando:

- Buenas prácticas constructivas en relación con el 
medio ambiente.

- Políticas aplicadas a la gestión de la construcción.

- Manuales de funcionamiento para empleados y cola-
boradores de la ejecución de la obra.

- Sistema de gestión ambiental en la obra.

La promoción se encaminará al establecimiento de 
la salud y bienestar de sus habitantes,  debido a que 
el ambiente interno de la vivienda contribuye de una 
manera muy importante a nuestra calidad de vida. Por 
ello en esta promoción se ha puesto especial cuidado 
a instalaciones que contribuyan a la minimización del 
ruido en la vivienda y a la calidad del aire interior en 
la misma.

Siguiendo en la línea de una promoción sostenible, los 
residuos producidos  por la construcción de Residen-
cial Magnolia se gestionan de forma eficaz y adecuada.

El conjunto Residencial Magnolia conforma un acoge-
dor desarrollo urbano. Viviendas que resultan espe-
ciales por sus dimensiones. Viviendas con todas las 
opciones de calidades y acabados seleccionados al 
detalle por el equipo de profesionales del equipo Ur-
bincasa, con el objetivo de realzar la calidad de vida 
de sus residentes y asegurar la máxima comodidad y 
eficiencia de cada hogar. 

“ Y dotado de una piscina 
que hará las delicias de 
grandes y pequeños.”
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Hablamos con Pepe Conesa, el hijo mayor de Ginés Conesa, la persona que compró 
la primera casa que Urbincasa construyó en Cartagena a finales de los años 60 en 
la calle Juan Fernández y donde aún vive su familia. Pepe, además de contarnos su 
historia, nos muestra toda la documentación de aquella compra. 

Pepe, ¿qué recuerdas 
del cambio de casa?

A mí la mudanza me pilló 
fuera de la ciudad pero 
recuerdo que después 
mi madre no paraba de 
decir que “tenía un pa-
lacio”. Pasamos de tener 
dos habitaciones a cua-
tro y con dos baños. 

¡Sí que tuvisteis que no-
tar el cambio!

Imagínate, aunque en la 
antigua casa aún éramos 
tres hermanos (luego fui-
mos cuatro) uno dormía 
en un mueble cama en 
el salón y después te-
níamos dormitorios para 
todos. 

Si no es indiscreción, 
¿cuánto costó la casa 
entonces?

Costó 678.000 pesetas y 
la escritura 4.555 pese-
tas. Costó mucho esfuer-
zo a mis padres ya que 
éramos seis y sólo tenía-
mos el sueldo de mi pa-
dre, pero fue una alegría.

¿Cuánto tiempo viviste 
allí?

Yo viví 30 años, pero mis 
padres han vivido allí 
siempre y la casa sigue 
siendo de nuestra fami-
lia, incluso una de mis 
hermanas vive en ella 
ahora. 

¿Y sabes cómo surgió la 
compra de la casa?

Mi padre era marino de 
guerra y vivía en el ba-
rrio de San Antón de 
donde conocía a Diego 
Zamora, que fue quien 
le comentó que estaba 
construyendo unas ca-
sas nuevas. Mi padre eli-
gió la casa que quiso de 
todo un edificio. 

¿Qué tal fue vivir en la 
zona de “Urbincasa”?

Muy bien, cuando me 
mudé de la casa de mis 
padres lo hice también a 
una casa de Urbincasa y 
en la misma zona y dos 
de mis hermanos tam-
bién viven aún por allí. 

genteurbin
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Desde el primer número de Entrelares hemos hablado mucho en nuestras redes sociales y estas son algunas de 
las cosas que más os han gustado en Facebook. 

1. En la oficina celebramos el Día Internacional de la 
Mujer.

2. Una bonita manera de decorar una pared.

3. Os mostramos una curiosa y decorativa forma de 
tener ordenado el baño.

4. Aprovechando un hueco de ascensor. Aunque muchos 
ponen reparos para usarlo.

en la red
URBINCASA EN REDES SOCIALES

1 2
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Pero la gran alegría ha sido esta versión 
en lienzo de la fotografía de Javier Val-
verde que ilustraba en el primer número 
el reportaje sobre nuestra nueva pro-
moción en Cabo de Palos: Las Drizas. La 
artista es la cartagenera Ana Moreno a 
la que agradecemos que la haya com-
partido con nosotros. 



Viviendas y chalets 
con piscina Desde 159.000 €

Residencial las Drizas
Cabo de Palos


